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EUPRIO A EU - CESKA REPUBLIKA A SLOVENSKO

PRIDEJTE SE K ELITE. JAK ZISKAT ZAHRANICNI
STUDENTY V DIGITALNIM VEKU.

CILOVA SKUPINA:

Vedouci univerzitnich PR oddé&leni v Ceské
republice a na Slovensku

POCET UCASTNIKU:
Max. 50

MiSTO:
Rektorat UK, Praha 1, Ovocny trh 3-5
(Cisarsky sal)

DATUM:
16. Cervna 2016

POPIS:

Jak ziskat na univerzitu vice studentu? Jak
efektivné prezentovat univerzitu ¢i fakultu
v zahrani¢nich médiich a na internetu? Jaké
hlavni faktory prispivaji ke zvySovani poctu
studentu, ktefi se na vasi univerzitu hlasi?

FORMA A 0BSAH:

Jednodenni semindr je zameéren na
marketingovou strategii univerzit s cilem

prilakat vice zahrani¢nich studentd.
Prednasejici z raznych zemi predstavi
efektivni formy strategie pro nabor
zahrani¢nich studentl, zamé&fi se na zdroje
informaci i na pozadavky pro konkrétni
prostiedi. Ucastnici se sezndmi se zdsadami
profilace a postaveni znacek na evropskych
1 mimoevropskych trzich, tématem

budou i osvédc¢ené techniky pouzivané na
zavedenych univerzitach.

ORGANIZACE - KONTAKTNI UDAJE:

Petra Kopplova

Univerzita Karlova v Praze
Ovocny trh 3-5

116 36 Praha 1

tel. +420 224 491 394
+420 224 491 248

mob. +420 608 734 785
petra.kopplova@ruk.cuni.cz




PROGRAM:

Ve

10:00 Zahajeni akce (prorektor pro vnéjsi
vztahy UK prof. Martin Kovar)

10:05-10:30  Predstaveni ¢innosti asociace
EUPRIO (¢len vykonného vyboru Marcin
Witkowski)

10:30-11:30

IDENTITY MANAGEMENT 2.0

(Old practices and new challenges in

a globalised digital world), Jan Dries,
vedouci oddéleni komunikace, Antverpska
univerzita

11:30-12:00  Otazky a odpovédi, diskuse
12:00-13:30  Prestavka na obéd

13:30-15:00
WORKSHOP A (V CESTINE)

JAK SEMOZE UNIVERZITA STARAT

0 SVOU ZNACKU V GLOBALNIM MERITKU?
1. Socialni média

(Lenka Krsova, Socialbakers)

2. Jeden model pro kazdou situaci?
(Hana Hunt, New York University Prague)

15:00-15:20  Prestavka

15:20-16:30
WORKSHOP CASTB  (V CESTINE A ANGLICTINE)

POUGEN] Z NETWORKINGU
AZ USPESNYCH PROJEKTD

1. Kdy hraje v marketingu roli kultura?
(Denisa Hejlova, FSV UK)

2. University Events and Fairs — Do
we need an Asian Campus? (Timothy
Pilkington, University of Nottingham)

16:30-17:00  Shrnuti a zavér

JAN DRIES

se vénuje komunikaci, korporatni identité a designu.
Na Antverpské univerzité ridi oddéleni, které
koordinuje a zajiStuje veSkerou externi i interni
komunikaci. Pfednasi o korporatni identité na
Plantin Institute of Typography. Kromé toho
funguje jako oficialni zastupce Belgie v organizaci
EUPRIO a tamtéz ptisobi i jako ¢len fidiciho
vyboru.

MARCIN WITKOWSKI

od roku 2012 ptisobi jako ¢len fidiciho vyboru
a sekretar vykonné rady EUPRIO. V soucasné dobé
pracuje pro mezinarodni kancelar AMU.

HANA HUNT

je vykonna reditelka SIMAR a vyucuje na New York
University marketing. V minulosti spolupracovala

s komunika¢nimi agenturami jako Ogilvy & Mather
and MindShare London a pusobila ve spolec¢nosti
Unilever na raznych pozicich.

LENKA KRSOVA

pusobila v Ceské televizi jako social media editor
a od roku 2015 pracuje pro Socialbakers jako data
analytik socialnich siti.

DENISA HEJLOVA

je PR manaZerka a konzultantka v oblasti
komunikace. Pasobi jako vedouci katedry
Marketingové komunikace a public relations na
FSV UK.V roce 2012 spoluzalozila internetovy
projekt Markething.

TIMOTHY PILKINGTON

pusobi v oddéleni mezinarodnich vztahu (asijska
sekce) Nottinghamské univerzity. Jeho ukolem

je navazovat vztahy se studenty ze zemi jizni

Asie, kteri prichazeji studovat do Nottinghamu,
podporovat stavajici mezinarodni partnerstvi
univerzity a vyhledavat, resp. rozvijet dalsi moznosti
spoluprace.



